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Industria del cuidado masculino 

   El negocio del afeitado en México al-

canzara un valor de 326.3 millones de dó-

lares respecto al año pasado, 7.6% al 

2015 y su nivel más alto desde el 2007, 

de acuerdo con Euromonitor International. 

 

   Así, del 2007 al 2016 los ingresos de 

este negocio crecieron a una tasa prome-

dio de 9% y un incremento de 91% de 

forma acumulada, según datos de la mis-

ma consultora. 

 

   Expertos opinaron que este auge res-

ponde a la renovada demanda de usua-

rios que quieren tener un servicio donde 

se atiendan las necesidades específicas 

del hombre, con técnicas retomadas de 

las barberías tradicionales, sumándole nue-

vas amenidades como el servicio de spa, 

barra de coctelería, o hasta servicio de 

regeneración capilar. 

 

   Según el Directorio Estadístico Nacional 

de Unidades Económicas (DENUE), que de-

pende del INEGI, en el país hay mil 204 

barberías registradas, de las cuales el es-

tado de Sonora concentra 270, seguido 

por Baja California y Nuevo León con 226 

y 94 unidades, respectivamente. 

 

   Las principales marcas que participan 

en el aseo personal del hombre en México 

son Gillette Prestobarba con 12.3 por cien-

to del mercado del afeitado; Jafra con 

6.2; Axe con 6.1; Unilever con 4.5 y Quala 

con el 4.1 por ciento.  

“Dios convierue la crisis en                           

oporuunidades, las pruebas en                         

enseñanzas y los problemas en bendiciones”  
  

   A todos nuestros clientes extende-

mos nuestro más profundo agradeci-

miento por su preferencia este 2017, 

reafirmando nuestro compromiso de 

brindarle el mejor servicio y productos 

con la mejor calidad, deseando que el 

2018 traiga consigo prosperidad y 

nuevas oportunidades.  
 

Felices fiestas!  

Balance anual  
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México, mercado de oportunidad para la     

industria cosmética  

   El cuidado y salud de la imagen es 

uno de los segmentos que, sin importar la 

condición económica, social o región del 

planeta, tiene un lugar entre los hábitos 

de consumo de las personas. En algunos 

países, los cosméticos siempre reportan 

tasas de crecimiento importantes. 

 

   Considerando lo anterior, México es un 

mercado de oportunidad para la industria 

cosmética, pues de acuerdo con datos 

obtenidos a través del Estudio de consu-

mo y uso de cosméticos 2017, el 79,2% 

de las personas utiliza algún producto pa-

ra el cuidado de la piel.    Además, el 

16,4% de los consultados afirman que al-

gunas veces recurren al uso de este tipo 

de artículos, lo que abre la posibilidad de 

hacer crecer el consumo hasta el 95%, de 

acuerdo con los resultados del estudio 

conducido por el Departamento de Investi-

gación de Merca2.0, y que contó con 

1,065 personas encuestadas, apenas un 

4,4% señala que no utiliza productos para 

el cuidado de la piel. 

 

Cabe señalar que entre las principales 

marcas consumidas en el país están MAC 

Cosmetics, L’Oréal, Maybelline, Mary Kay, 

Revlon, Clinique y Lancome, todas recono-

cidas dentro del mundo de cosméticos y 

cuidado de la piel. 

 

   La industria de la belleza y el cuidado 

personal mantendrá su ritmo de crecimien-

to, hasta 2019, en torno a un 11%, a pre-

cios constantes (sin incluir inflación), de 

forma que, sólo en nuestro país, el valor 

de este mercado podría alcanzar un valor 

superior a los 154,000 millones de pesos.  

 

   La Cámara Nacional de la Industria de 

Productos Cosméticos (Canipec), informó 

que las ventas de sus agremiados crece-

rán alrededor de 7% en ingresos al finali-

zar este año respecto a 2016. 

Dicho incremento estará apoyado por las 

exportaciones de México en productos co-

mo champús y cremas. Así mismo, en este 

año las ventas de los socios de la Cani-

pec cerrarían en los 232.190 millones de 

pesos. 

   En el primer semestre de 2017 el volu-

men de exportaciones de champús fabrica-

dos en México aumento el 29.6% respecto 

al mismo periodo del año pasado. Mientras 

que en los productos de preparación para 

afeitar, el incremento fue de 66.6% frente 

a la primera mitad de 2016. 

  La industria cosmética mexicana tiene un 

balance comercial favorable con el exte-

rior, siendo México un importador de fra-

gancias y de cosméticos, muchos de los 

cuales pertenecen a la categoría de belle-

za selectiva y que son comercializados por 

tiendas departamentales. 

 

 

Industria del cuidado del hogar  

   El mercado actual de la industria de la 

limpieza demanda productos amigables 

con el medio ambiente, rendimiento en 

tiempo, así como información suficiente, 

fidedigna y confiable respecto a los pro-

ductos que consume. 

   A nivel global, el 40% de la estructura 

del capital del total de empresas de cui-

dado del hogar es de origen mexicano, 

sector que involucra una amplia gama de 

productos destinados al lavado o limpieza 

de objetos, superficies y prendas, así co-

mo a la aromatización.  

   Es un sector dinámico que impacta a 

un gran número de población, en sus dife-

rentes estratos sociales y económicos. De 

acuerdo a la Encuesta Nacional de Ingreso 

y Gasto en los Hogares, en el rubro de 

“Artículos y servicios para la casa” el gas-

to corriente total promedio fue de $1,638 

pesos trimestrales por hogar, superior al 

rubro “vestido y calzado”, donde el gasto 

trimestral por hogar es de $1,240 pesos. 

 

   La industria del Cuidado del Hogar es 

una de las más reguladas Las leyes a las 

que se acogen los productos de cuidado 

del hogar van desde Ley General de Sa-

lud, La ley Federal de Protección al Con-

sumidor, el Reglamento de Control Sanita-

rio de Productos y Servicios, y las relativas 

NOM. 


